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3. Cosa

Comunicare (bene) € una scelta
Dai spazio alle persone

La qualita ¢ una scusa

Fatto & meglio di perfetto

I tool passano, il mindset resta
L’ovvio non esiste

Non devi essere originale

Tu sei una media company

I contenuti sono la chiave

Dove deve fermarsi la generosita?
Con quali e quanti canali partire

Conclusione
Postfazione, di Rudy Bandiera
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