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Introduzione

1

Parte | - Il contesto

L’internazionalizzazione non & (piu) un’opzione

1. Perché internazionalizzarsi oggi:

pil che una strategia, una necessita
2. Il ruolo dell’export per la competitivita delle PMI
3. Le fiere come punto di accesso ai mercati globali

Parte Il - Le fiere

Il ruolo delle fiere nell’internazionalizzazione dell’impresa
1. Origini antiche, sviluppo storico e tipologie fieristiche

2. Le fiere come leva commerciale, reputazionale e relazionale
3. La trasformazione degli eventi fieristici post-pandemia

Strategie di partecipazione: come prepararsi,

presidiare, capitalizzare

1. Preparazione pre-fiera: obiettivi, materiali,
formazione del team
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