
Il marketIng plan
di Antonio Ferrandina

IMPORTANTE

BOOKSITE Questo volume è dotato di un software per la stesura guidata di Piani di 
Marketing.

Le istruzioni per scaricare i file sono a pag. 221

N.B.: Nelle versioni elettroniche del volume tutti i rimandi interni 
(per es. da Sommario a paragrafi) sono attivabili (link)



Questo libro è dedicato 
alla memoria di mio fratello Lorenzo
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